GESCHAFTSKONTAKTE STARTEN UND PFLEGEN
ZAKELIJKE CONTACTE OPSTARTEN EN ONDERHOUD;EN

Social media Kanale B2B

Wichtige Business-Kanale: Xing (D), linked in (internat.)
Betriebsprofil und Mitarbeiter-Profil
Gutes Profil (Foto, Hintergrund, Slogan, Medien)

GrolRes Netzwerk (gezielt, Gruppenmitgliedschaften,
aktiv posten, @ #)

Event-Manager

linked in sales navigator, Xing pro Business
(Einbindung ins CRM)

»,Handler helfen Handlern” (linked in)

»Initiative Zukunft Handel” (google + HDE)
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Social media kanalen B2B

Belangrijke business- channels: Xing (D), linked in
(internat.)

Bedrijfsprofiel en profiel als medewerker

Opvallend profiel (foto, achtergrond, slogan, media)
Groot netwerk (doelgericht, groepen, posten, @#)
Event-Manager

Linked in sales navigator, Xing pro Business
(integratie met CRM systeem)

,Handler helfen Handlern” (linked in)

,Initiative Zukunft Handel” (google + HDE)
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GESCHAFTSKONTAKTE STARTEN UND PFLEGEN
ZAKELIJKE CONTACTE OPSTARTEN EN ONDERHOUDEN

SOCIAL MEDIA KANALE SOCIAL MEDIA KANALEN

DIE AKTIVSTEN SOCIAL MEDIA PLATTFORMEN
PROZENTSATZ DER INTERNETNUTZER, DIE DIE EINZEI ACH EIGENEN ANGABEN NUTZEN [UMFRAGEB.

LNEN PLATTFORMEN N

MOST ACTIVE SOCIAL MEDIA PLATFORMS

ORT USING EACH PLATFORM [SURVEY BASED]

ASIERT] j——

B socuinework

B sociainework

MESSENGER / VOIP
MESSENGER / VOIP

. we
* Hootsuite" are,

46 % Social Media Durchdringung 64 % van de Internet-gebruikers gebruiken ook social media
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ONLINE — MARKETING B2B

Besondere Herausforderungen B2B Bijzondere uitdagingen B2B
Komplexe Produkte/Dienstleistungen Complexe producten/diensten
JJrigger” schaffen Gebruik ,Trigger”

Buying Center Buying Center

Personas entwickeln Ontwikkeling van Personas

Customer Journey mit vielen Touchpoints
Organische Suche (Content!)
Desktop first, mobile second

Customer Journey met veel touchpoints

Organic search (ontwikkel content, met name voor
D)

Konkrete Losungen anbieten (whitepaper, case Desktap first, mobileitEaa

studies...)
T iafinieren Bied concrete oplossingen (whitepaper, case studies,

met name voor D)
Resultate messen
Bepaal de relevante kanalen

Meet de resultaten
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Wichtigste Erfolgsfaktoren bei B2B-Social Media

Interessanter Content Content

Kontinuitait Continuiteit
Ehrlichkeit Eerlijkheid

optlmagine
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Fragen?

Herzlich gerne — lassen Sie uns in Kontakt ) ' KO NTAKT

bleiben!
Goldammerweg 15

D- 48432 Rheine
Tel: +49 (0) 5971 913568
MECSEWELER e mobil: +49 (0) 176 43110897

Uw vragen zijn welkom — nu of op een later i s info@optimagine.de

moment. o ) www.optimagine.de

www.optimagine.nl

,. - | ; R
In m 7 3 linked in

Xing

Webinar D-NL Business-House Imaglne
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HEIKE HARTMANN

optimagine GmbH

Grenziberschreitende Zusammenarbeit D-NL
Schwerpunkt: Marketing/Vertrieb/Personal

Sie wollen auf den niederlandischen Markt?
Betrachten Sie dann die Welt aus
niederlandischer Sicht!

Grensoverschrijdend samenwerken NL-D
Vakgebied: marketing/verkoop/personeel

Wilt u de Duitse markt op? Zet dan een Duitse
bril op!

Imagine
Unternehmensberatung



